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 : ملخص

السياحة الحلال هي قطاع سوقي متنامٍ، حيث يسعى السياح المسلمون إلى إيجاد وجهات تلبي احتياجاتهم، من حيث النظام الغذائي       
ميع زييادة عيدد  ،0202مليار دولار أمريكيي لليول عيام  002ومن المتوقع أن يرتفع إنفاق المسافرين المسلمين إلى . أو اللباس أو الطقوس
ومييع ازدهييار الطبقيية الوسييطى وزيييادة الييد   المتيياح، . 0204مليييون سييائ  م عييام  000مليييون سييائ  ميين  054السييياح المسييلمين إلى 

هييذا مييا دفييع بييدول العييات علييى  ييو متزايييد إلى تلبييية .  عملييا العديييد ميين البلييدان سييوام  انييا مسييلمة أم لا إلى جييذ  هيي لام المسييافرين
 .الغذائية والدينيةاحتياجاتهم 

 .السياحة الحلال، الأغذية الحلال، الطلب العالمي : الكلمات المفتاحية
Abstract:  

       Halal tourism is a growing market sector, where Muslim tourists seek to find destinations that 

meet their needs, in terms of diet, dress, or rituals.  It is expected that the spending of Muslim 

travelers will rise to 220 billion US dollars by 2020, with the number of Muslim tourists increasing 

to 156 million from 121 million tourists in 2016. With the prosperity of the middle class and the 

increase in disposable income, many countries, whether Muslim or not, have worked to attract these 

travellers.  This has increasingly led the countries of the world to meet their food and religious 

needs. 
Key words   :Halal tourism, Halal food ,Global demand. 

 

 :مقدمة
سادت م السنوات الأ يرة بعض التوجهات السياحية وبدأت تفرض نفسها بقوة ومنها السياحة المحافظة أو  ما يطلق  

 .وتستهدف على وجه الخصوص العائلات المسلمة التي تتسم بالمحافظة على العادات والتقاليد" السياحة الحلال"عليها البعض 

                                                             
 f.benzidane@univ-chlef.dz: يميل، الإبن زيدان فاطمة الزهرة: المؤلف المرسل -  1
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وقد بيدأت تتي  جيزما هاميا مين السيياحة الدوليية و يا بشيك    ع الانتشار،إذ أصب  الدافع الديني والروحي للسياحة واس
 .  بير م السنوات الأ يرة

ميين إليييالي قطيياع % 02يشييك   وقييد أصييب  النمييو المطييرد م هييذا القطيياع السييوقي اناهييا عالميييا م صييناعة السييياحة، إذ 
وشير ات الخيدمات السيياحية والمسيتنمرين عليى مراقبية  يو قطياع المصدرة للسياحة  الدول يساعد هذا الم شر  لا من. السفر العالمي

ومين  يلال ميا سيبق . السفر وأدائه، م حين يمكن لك  منها تقييم التقدم الذي تققه للوصول إلى السوق المتنامية بشك  منفص 
 ماهو واقع السياحة الحلال عالميا؟:يمكن طرح الإشكالية الرئيسية 
 :اك ليلة من الأهداف أهمهاتسعى هذه الدراسة إلى إدر 

 التعرف على مفاهيم المتعلقة بالسياحة الحلال  -
 التعرف على الطلب العالمي للسياحة الحلال  -
 طرق تموي  السياحة الحلال م الدول الرائدة عالميا  -
 .التعرف على أدام الدول العربية م م شر السياحة الحلال  -
 :ه الورقة البحنية إلى المحاور الآتيةولمعالجة الموضوع، سيتم تقسيم هذ 

 المفاهيم والممارسات: السياحة الحلال: المحور الأول
 الاناهات العالمية م صناعه السياحة الحلال  :المحور الناني

 المفاهيم والممارسات: السياحة الحلال: المحور الأول
أصب  الدافع الديني والروحي للسيياحة واسيع الانتشيار م العقيود الأ ييرة وأصيبحا تتي  مكانية مهمية م قطياع السيياحة 

 . الدولية وقد  ا بشك   بير م السنوات الأ يرة إذ أصب  النمو المطرد م هذا القطاع اناه عالمي جديد م صناعه السياحة
يعتبر ظاهره جديدة و يان السيفر منيذ فيوه طويلية فكيره متكاملية، وينظير عيادة باعتبارهيا السياحة اناه الأما ن الدينية لا  

 .أقدم شك  من أشكال الرحلة الاقتصادية
 :السياحة الحلال التعاريف والأبعاد -1
السييياحة الحييلال بييالمعق النييييق تعييني السييياحة الدينييية زيييارة المواقييع  م لييييع أ ييام العييات  7552 سيينة  Hassanيعييرف 

 1.ولكن بمعناه الواسع ، فانه نوع السياحة التي تتمسك بقيم الإسلام. الإسلامي
ة الحييلال ينظيير اايييا أساسييا  منتاييات سييياحية تقييدم  ييدمات النييييافة الييتي تتوافييق مييع متطلبييات الشييريعة، وتعييبر السييياح 

للمسييلمين الييذين يتانبييون السييياحة التقليدييية بسييبب القيييود الدينييية منيي  التمتييع المشييوك للنسييام والرجييال م الأمييا ن العاميية    يييار
 .2 الشواطئ وبرك السباحة، نوع الملابس الدينية المرفوضة، وأما ن الأ   التي يتم تقديم لحم الخنزير وتقديم النبيذ

الإسييلامية مفهيييوم السيييياحة بييين ملامييية مفييياهيم حيييث ير يييز المفهيييوم الاقتصييادي عليييى إدرا  الأسيييواق وقييد فرقيييا المنظمييية 
 .وهذا المفهوم هو الأ نر استخداما   عند البلدان الإسلامية وغير الإسلامية. السياحية الجديدة والوجهات السياحية
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سيلامية م اليبراما السيياحية  يدف زييادة الروحانيية، فالسيياحة النقيام ييتم فييه إدرا  المواقيع النقافيية الدينيية الإ أما المفهيوم
وزييادة زييارة المواقيع الإسيلامية " الحلال تاول تشايع إعادة التوجيه دا   الوجهات السياحية  يو الاسيتهلاك الأقي  للنقافية الغربيية

 .التاريخية والدينية والنقافية
ناصيير ميين  يية الحييياة الإسييلامية المحافظيية للغاييية مييع صييناعه السييياحة الييذي يرتكييز علييى دمييا ع ومفهييوم المحافظيية الدينييية 

 .0وقد تم التفريق بين المصطلحات المماملة للسياحة الحلال م الجدول رقم  3. الحدينة يإذ تقدم  يارات سياحية الجديدة
 الاختلافات بين السياحة التقليدية، الدينية والسياحة الحلال: 1الجدول رقم 

 السياحة حلال السياحة الدينية السياحة التقليدية الجوانب
مكان العبادة، الأما ن النقافية  .الطبيعة، والنقافة، والواث المضمون

 الدينية، الواث الديني
    أنواع السياحة

 زيادة الروحانية عن طريق الوفيه زيادة الروحانية الوفيه الهدف

 وزيادة الوعي الديني
بالمناظر وزيارة الاستمتاع  الدليل

 الأما ن التاريخية
لفهم تاريخ المعلم الديني ومواقع ذات 

 .الجذ  السياحي
استحنيار السياح مشاعر الشريعة 
 وإد ال السعادة الدا لية م نفوسهم

مبادئ متكاملة وقائمه على تفاع   مبينيه على الرب  مبنية على الرب  بيئة السياحة علاقة المجتمع
 .الشريعة

 بالتوقيا أوقات معين م    مره الزمني للسفر الجدول
Source : Aan Jaelani  , Halal tourism industry in Indonesia: Potential and prospects , MPRA Munich Personal 

RePEc Archive , 7 January 2017,P  55  

تتخذ القرارات استنادا إلى مبادئ الشريعة التي ت مر  ما يمكن أن يكون الدافع للمشار ة م  وم حاله السياحة الإسلامية ،
 .0النشاط السياحي عاما أو دينيا  نوضحه م الشك   رقم 

 دوافع السياحة الحلال: 1الشكل رقم 

 
Source : Teoman Duman THE VALUE OF ISLAMIC TOURISM: PERSPECTIVES FROM THE TURKISH 

EXPERIENCE World Islamic Tourism Forum (WITF 2011), Kuala Lumpur, 12-13 July 2011,P726 

 دوافع السياحة الحلال

لدوافع العامةا  
ممارسه الأعمال التاارية، زيارة الأصدقام أو أقار ، متابعه الأعمال 

الشخصية الأ رى، البحث عن المتعة الاسو ام عقليا، وا تشاف أما ن 
 جديده، ننب الصخب وبنام صداقات مع الآ رين

 الدوافع الدينية
 التقر  إلى الله من  لال الحا والعمرة   -
تعزيز رباط الرحمة والأ وة بين المسلمين، وممارسه الأعمال التاارية  -

،الوويا لتعاليم الدين الإسلامي، والبحث عن العلم .  بالحلال
 والمعرفة،وتنقيف الآ رين
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 :غايات وأهداف السياحة الحلال -2
اقتصادها  مصدر لرفاهية أفرادها ومن يهدف الإسلام الحنيف من ورام دعوته للسياحة إلى أهداف تخدم الأمة  ماتمع وتخدم 

 :غايات ومقاصد السياحة الحلال
ومعرفة تفاصي  الشعو  والأمم والتعرف على عاداتهم وتقاليدهم، وبالتالي ا تسا  النافع المفيد منها،  :التعرف على الآخرين -

 .عارف والنقافة الإسلامية إلى الآ رينوطرح النيار وغير المتوافق مع قيم الدين الإسلامي، بالإضافة إلى نق  العلوم والم
وذلك من  لال الاستزادة من العلوم والمعارف الموجودة لدى الشعو  والأمم الأ رى ونقلها إلى : تحقيق المنافع العلمية -

 .بلدانهم وتعليمها لأبنام وطنه لتخدمهم اقتصاديا ومقافيا
 .وذلك من  لال السياحة التاارية التي تهدف إلى التبادل التااري مع الآ رين :تحقيق المنافع الاقتصادية والمادية -
وذلك من  لال تكوين الصداقات والمعارف مع الشعو  الأ رى والتي قد تفنيي إلى روابة : تحقيق المنافع الاجتماعية -

 .أقوى  النسب والمصاهرة من  لال الزوا 
صول على العلاجات والأدوية والعقاقير غير المتوفرة م بلد السائ  و ذلك الراحة وذلك من  لال الح :تحقيق المنافع الطبية -

 4.النفسية التي قد يجدها السائ  م أمنام سياحته م بلدان غير بلده
  :للسياحة الحلال( المبادئ)بعض الضوابط  -3

 :العديد من النيوابة والأسس التي ترتكز عليها ومنها حتى تقق السياحة الحلال غايتها وأهدافها المنشودة فانه لا بد اا من      
توفير الحماية والأمان للسياح على ا تلاف جنسياتهم وأديانهم وأعراقهم وألوانهم  لال مدة إقامتهم وسياحتهم م البلد  -

 .وواجب الحماية هو أمر دعا إليه ديننا الحنيف باعتبارهم ضيوف علينا ويجب حمايتهم ورعايتهم
طبية، نظافة، طعام، شرا ، مسكن مري ، وسائ  تنق  )    مستلزمات الرعاية والعناية والخدمة بك  أنواعها وأشكااا تقديم -

 .للسياح  لال مدة إقامتهم( الخ...راحة
دين توفير أشخاص م هلين يقومون على  دمة السياح وينقلون ام المعلومات بك  دقة وموضوعية  الموليين والمرافقين والمرش -

 السياحيين
عدم تقديم أو فع  المنكرات والقيام بالتصرفات اللاأ لاقية أمام السياح أو تشايعهم عليها لأنها تعطي فكرة سيئة للسائ  عن  -

 تدني مستوى الأ لاقي
ودتهم إلى لى غيرهم عند عتقديم النشرات التعريفية التي تقدم دورة حسنة ومشرقة عن الدول العربية والإسلامية لينقلوها إ-

 5.بلدانهم
 :المكونات الرئيسة للسياحة الحلال -4

تستهدف السياحة الحلال أساسا السياح الذين يهتمون بالمعتقدات الإسلامية على وجه الخصوص، على الرغم من أنها 
والسلام والأمن،  يمكن أن يكون اا أينيا ندام عالمي حتى بالنسبة لغير المسلمين للعديد من الأسبا  من  التسعير العادل،

وصديقه للبيئة والنظافة وما إلى ذلك وقد استخدما السياحة الحلال أو الإسلامية  مفهوم بأسمام ودلالات مختلفة م ممارسه 



 السياحة الحلال صناعة للسياحة العالمية
 بودية فاطمة-راتول محمد -بن زيدان فاطمة الزهرة 

 49-92:ص 0202: السنة 20العدد /  20 :المجلد                      ISSN: 2661-7943           المجلة الأورومتوسطية لاقتصاديات السياحة و الفندقة
05 

من  السياحة الحلال والسياحة الشرعية والسياحة الصديقة للمسلمين هي المصطلحات الأ نر شيوعا بالإضافة إلى . السياحة
  6".السفر الحلال الودي"، "الفنادق المتوافقة مع الشريعة"، "النييافة الحلال"لمصطلحات ذات الصلة من  ذلك، هناك بعض ا

 المكونات الرئيسية للسياحة  الحلال :2الشكل رقم 

 
Source : Maedeh Bon ISLAMIC TOURISM IN THE OIC COUNTRIES 9th Session of Islamic Conference of Tourism 

Ministers (ICTM),  21-23 December 2015 Niamey, Niger P 03. 
 

الخ ؛ الطعييام الحييلال ..لقمييار لا يوجييد الكحييول، لا ل: بعييض الم شييرات الرئيسييية للفنييدق الإسييلامي تشييم  :الفنااادا الحاالال -
 .اللباس المحافظ للموظفين ؛ التموي  الإسلامي ؛ مرافق ترفيهيه منفصلة للرجال والنسام  ؛ أما ن الصلاة  م    غرفه ؛فقة
النظافة؛ المشروبات غير الكحولية؛ والمنشورات التي   : الم شرات الرئيسية للنق  الحلال تشم  (:الخطوط الجوية)النقل الحلال  -

 .تتناسق مع الإسلام
ويجيييب ذبيييي  ليييييع الماشييييية وفقيييا للمبييييادئ . تي تصييينع م المطعييييم يجيييب أن تكييييون حيييلالاالأطعمييية اليييي :أمااااان الطعااااا  الحااالال -

 .لا ينبغي تقديم المشروبات الكحولية م الفرضية. الإسلامية
وتشييم  عييروض الجييولات . يجييب أن يكييون محتييوي البرنيياما السييياحي مبنيييا علييى عنييوان إسييلامي :الجااولات السااياحية الحاالال -

 .الإسلامية زيارات إلى المساجد والآمار الإسلامي والوويا اا وأحدامها  لال شهر رمنيان
. ميية للمبييادئ الإسييلاميةيجييب أن تكييون المييوارد المالييية للفنييدق والمطعييم وو اليية السييفر وشيير ات الطيييران ملائ :التموياال الحاالال -

وبصفه عامه، يتطلب التموي  الإسلامي المشار ة م تقاسم الأربياح والخسيائر بيين ليييع الأطيراف المشيار ة م هيذه الم سسية الماليية، 
 7.فالتموي  الإسلامي يحظر أينيا الفائدة

 الاتجاهات العالمية في صناعه السياحة الحلال :المحور الثاني
الحييلال  ييوا سييريعا علييي ميير السيينتين و انييا واحييده ميين أسييرع القطاعييات  ييوا م سييوق السييياحة شييهدت سييوق السييياحة  

 8.وأن معدل  وها أعلي من السياحة التقليدية.العالمية
 مقومات نجاح السياحة الحلال عالميا  -1

النظريييية أو العمليييية، وم  تعتيييبر السيييياحة الإسيييلامية ظييياهرة حدينييية م حيييال صيييناعة السيييياحة العالميييية سيييوام مييين الناحيييية  
اضي  انا مرتبطة بالحا والعمرة فقة، لكن منذ عهد قريب، شهدت سوق السيياحة تيدفقا غيير مسيبوق للمنتايات والخيدمات لما

 .المصممة  صيصا لتلبية احتياجات قطاعات الأعمال والوفيه ذات الصلة بالسياح المسلمين م لييع أ ام العات
سوق السفر الإسلامية هي واحده من الأ نر  القطاعات رليه  وأسرعها  وا  وهي أينيا نمو سوا السفر الإسلامي  -1-1

واحده من أعلي الأسواق السياحية م العات  من حيث الإنفاق، ولذلك  أ ذت الدول المصدرة للسياحة  بأ ذ  احتياجات  

  المكونات الرئيسية للسياحة الحلال

 أماان الطعا  الحلال الجولات السياحية الحلال التمويل الحلال
 النقل الحلال

(شراات الطيران)   
 فنادا الحلال
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مليار  دولار  004ياحية وتقدر قيمه السوق الإسلامية بما يقدر   هذه السوق م الاعتبار عند وضع  اذ  و طة الس
، يقدر أن تص  القيمة السوقية إلى   0202، ومن المتوقع أن يرتفع هذا الرقم بسرعة  لال السنوات القليلة القادمة للول أمريكي
شر ات السياحية المتصلة بالسفر أن تستفيد  مليار دولار ، ستشك  نسبه مئوية  بيره من حموع النفقات العالمية، ويمكن لل 022

فسوق السفر الإسلامي غير المستغلة لديها إمكانات  بيره، .  نيرا من  لال التعام  مع هذا القطاع الديناميكي للسوق
 فالمسافرون المسلمون يسافرون لنفس الأسبا  من  أي سائ  آ ر لاستكشاف الوجهات المختلفة والتعرف على مقافات الشعو 

من  توافر الطعام الحلال ومرافق  غير انهم لا يرغبون م المساومة على معتقداتهم ولديهم متطلبات واحتياجات معينه عند السفر
 .الصلاة م وجهتهم المختارة

ومن الممكن أن يتحول تلبية حاجيات السوق الإسلامي الخيار الأفني  للعديد من الدول المصدرة للسياحة ومن  
ذلك اليابان م محاولة لتنويع صناعتها السياحية، حيث تنفذ الحكومة اليابانية  ططا لزيادة توفير الأغذية الحلال الأمنلة على 

 . ومرافق الصلاة وغيرها من المرافق الصديقة للمسلمين
% 01بمعدل  و يزيد عن  0202مليون سائ  مسلم سنة  0من المتوقع أن يص  عدد الزائرين المسلمين إلى اليابان  

وللمساعدة على فهم المسافر المسلم والاتصال به، يقدم الفنادق سلسله من حلقات العم  .  لال السنوات القليلة القادمة
 9.والحلقات الدراسية الواسعة التي توفر فهما متعمقا لأ اط حياتهم وسلو هم واحتياجاتهم الخاصة

أدت إلى زيادة  الغذام، والوعي بالرفاهية والأغذية الصحية والمأمونةتغير أ اط استهلاك : عولمة الأغذية الحلال -1-2
تقتصر على الاستخدام اللحوم الحلال م  و انا  لمه حلال أساسا(. 0209ماميو وآ رون، )الاهتمام بالطعام الحلال 

تعتبر الأغذية الحلال القطاع الأ بر  ،(الأطفال و ذلك أغذية الخفيفة والوجبات الجاهزة والوجبات الحلويات)المنتاات الغذائية 
الاقتصاد الإسلامي وتت  الأغذية والمشروبات المرتبة الأولى بين الفئات التي ينفق عليها المسلمون، إذ ارتفع  والأ نر تنو عاً م
 .0205تريليون دولار م عام  0.01 0204سنة $تريلون  0.209إلى  $تريلون 0209سنة  0.001الإنفاق عليها من 

 2122-2114تطور الإنفاا على الأغذية الحلال في العالم الإسلامي من : 3الشكل رقم 

 
  0201/0201،  0204/0201، 0205/0204من إعداد  الباحنين  اعتمادا  على تقارير واقع الاقتصاد الإسلامي العالمي لسنوات  :المصدر  
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، ($تريلون  0.250) %19التعاون الإسلامي والذي يقدر   الإنفاق على الأغذية الحلال لا يأتي فقة من منظمة  
وإ ا الإنفاق على الأغذية يأتي أينيا من  ار  دول منظمة التعاون الإسلامي ذات الأقلية المسلمة والتي يقدر الإنفاق على 

تليها الإمارات  ،وقد احتلا ماليزيا المرتبة الأولى عالميا م م شر الأغذية الحلال 10($مليار  029% ) 04الأغذية الحلال 
 .فالبرازي  مالنا

للألاث المعني بالدين حياه  Pewتشير التوقعات السكانية الجديدة من قب  المنتدى مر ز  :زيادة عدد المسلمين -1-3
ان المسلمين إلى حوالي ضعف معدل السكان غير المسلمين على مدي العامة على الصعيد العالمي، ومن المتوقع أن ينمو السك

من  % 04.9معدل  و لغير المسلمين، وسوف تشك  نسبة المسلمين % 2.1مقارنه   % 0.5العقدين المقبلين، يقدر   
 11.العات 0202من السكان المقدرة  % 00.9، مقارنة   0202إليالي عدد السكان المتوقع م العات م 

 1.6 من وترتفع المقبلة، العشرين السنوات مدى على 35 % بنحو المسلمين السكان نسبة تنمو أن المتوقع من إنه 
 يتوقع أن يبلغ عدد السكان المسلمين 0252وللول عام ، 0202مليار نسمة للول عام  0.0إلى  0202نسمة م  مليار
 السكان يكون أن المتوقع فمن ، 2030 عام للول هو متوقع، أما من سكان العات  ما 02% مليار نسمة، وذلك لوالي 2.6

 من أ نر (المسلمين من العات سكان فأغلب .بلداً 72 م الآن انتشارهم بخلاف العات حول بلداً  79 م انتشروا قد المسلمون
 .أفريقيا وشمال الأوسة الشرق م يعيشون 20 % أن حوالي حين م ااادئ، والمحية آسيا منطقة م يعيشون لا يزالون60 %)
 12.المنطقة هذه م السكان عدد إليالي من متزايدة نسبة لكن تعتبر بطيئة بمعدلات المسلمون السكان يزداد وأمريكا وم أوروبا

علييى ميدى العقيدين الماضيييين، شيهد سيوق  يية الحيياة الإسيلامية  ييوا  :زياادة الطلاب العااالمي علاى المنتجاات الحاالال -1-4
منيي  مستحنيييرات التامييي  والمنتاييات الدوائييية ( الشييريعة الإسييلامية)متسييارعا ليييث أصييبحا المنتاييات والخييدمات المتوافقيية مييع 

وبوجود وعي متزاييد وانتشيار . الحلال، الإعلام والوفيه الحلال، الأزيام المحافظة والتموي  الإسلامي عنصرا مهما م الاقتصاد العالمي
، بيدأ العدييد ميين المسيتنمرين م صييناعة السيياحة بتقيديم منتاييات و يدمات  اصية وضييعا وصيمما وفقييا أ يبر للسيياح المسييلمين

 .(9) ما موض  م الشك     13. لمبادئ الشريعة الإسلامية، وذلك لتلبية حاجيات ومتطلبات ه لام السياح
 (2122-2112)تطور الطلب على المنتجات الحلال من :  4الشكل رقم 

  
  0201/0201،  0204/0201، 0205/0204من إعداد  الباحنين  اعتمادا  على تقارير واقع الاقتصاد الإسلامي العالمي لسنوات  :المصدر 
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زييادة حايم الإنفياق عليى الأغذيية الحيلال ولكين أينييا مين  يلال تنيامي الطليب   يو السيوق الحيلال لا يفسير فقية بالزييادة م  -
 :يعلى المنتاات الحلال نبينه  ما يل

 $تريليون 0.020إلى  0205سينة $تريليون  0التمويي  الإسيلامي مين مين  ارتفيع حايم :قطاع التمويل والصيرفة الإسالامية -
 ريسينا  مني  هيوميان الجمياعي التمويي  منصيات بظهيور ذليك اقيون متزاييدًا، وقيد وتطيوراً قوييًا  يوًا، وقيد عيرف 2016سينة 

(Human Crescent )  ،  نتياية التحيولات   $تريليون  0.522إلى $ تريليون 0.95الصييرفة الإسيلامية مين   ميا ارتفيع قطياع
 ى  قطياع الصيكوك  واعتمياد التكنولوجييا الماليية الإسيلامية بيدماً مين   القطاع المصرم  من  و المصارف الإسلامية  ما التي عرفها 

شييريعة الإسييلامية عييبر شييبكة الإنونييا، وصييولاً إلى أول منصيية تأسيييس الشيير ة الأولى لتقييديم الاستشييارات المالييية الممتنليية لمبييادئ ال
 ما أصيبحا الحكوميات تشيا ع التمويي  الإسيلامي للارتقيام بمسيتوى .  للاستنمار م الذهب بما يراعي مبادئ الشريعة الإسلامية

وقيد احتليا ماليزييا المرتبية $ تريليون  3.782إلى  0200للول  فمن المتوق ع أن يرتفع حام التموي  الإسلامي 14.الشمول المالي
 .تليها البحرين فالإماراتالأولى عالميا م م شر التموي  الإسلامي 

سينة  $ملييار  059إلى  0205سينة    $ملييار090مين  قطياع الأزييام المحافظية الطليب عليى ارتفاع :قطااع الأزيااء المحافظاة -
م هييذا القطيياع يعييود د ييول العديييد ميين المتيياجر والعلامييات التاارييية  الاتفيياع$مليييار  010سيصيي   0200وللييول سيينة  0204

العالمية السوق الرئيسيي مني  دولتشيي آنيد غابانيا ويونيكليو وبربيري م السيوق ودفيع العدييد مين الاسيتنمارات ااامية ايذا القطياع إلى 
، وقييد احتلييا الإمييارات "بالمييان"نسييية الفييا رة الأمييام، ومنييال ذلييك شييرام صييندوق ميهوليية للاسييتنمار القطييري للعلاميية التاارييية الفر 

 .تليها تر يا ثم إيطاليا العربية المرتبة الأولى عالميا م م شر الأزيام المحافظة 
إيجابيًا لتقوية المسلمين سوام  انا عن طريق النشير أو المجيلات الجدييدة أو العيروض  دافعًا تعد: الإعلا  والترفيه الحلال قطاع -

الطليب عليى  النقافية الإسيلامية عليى شاشيات التلفيزة وم الكتيب وعليى المواقيع الإلكوونيية هيذا ميا رفيع إظهار الجديدة من  يلال
وقيد احتليا الإميارات العربيية المرتبية  ،2016سينة  $ملييار  198 إلى 0205سينة  $ملييار  012الإعيلام والوفييه الحيلال مين 

 الحلال ،ثم تأتي  سنغافورة وأ يرا قطر  الأولى عالميا م م شر الإعلام والوفيه
الشير ات م هييذا  تأسييس ميع هييو الأ ير عيرف تطييور  بيير  اصية :قطااع المستحضارات الدوائيااة ومستحضارات التجميال -

 54الأمريكيية فقيد ارتفيع الطليب عليهيا مين  " " Orly شير ة الجنسييات تتنب يه لكمكانيات مني الشير ات المتعيددة  القطياع منهيا
( $مليييار  00)منيه تييأتي مين  يار   المنظمية   %92هييذا الطليب المرتفيع   0204سينة  $ملييار  51إلى  0205سينة  $ملييار 

ت الدوائييية الحييلال فقييد ارتفييع الطلييب عليهييا أمييا المستحنيييرا( $مليييار  09)تييأتي ميين دا يي  المنظميية التعيياون الإسييلامي   %42و
  0204سينة   $ملييار  10إلى  0205سينة  $ملييار  11 صوصياً م ميا يتعل يق بالمستحنييرات الدوائيية الحيويية والمكم يلات مين 

،وقيد احتلييا الاميارات العربييية ( $ملييار  01)مين  يار  المنظميية  % 00و  )  $مليييار 54)ييأتي ميين دا ي  المنظمية   % 41
 .،ثم سنغافورة ،وأ يرا ماليزيا  15المستحنيرات الدوائية ومستحنيرات التامي  الحلال رتبة الأولى م م شرالم
 :نافسة الدولية في منح شهادة حلالالم -1-2

تشييير شييهادة الحييلال الاعييواف الرسمييي لمنظمييه بعمليييه الإعييداد والييذب  والتنظيييف والمناوليية الممارسييات الإدارييية وغيرهييا ميين 
 16.ذات الصلة بأنها تما وقف الشريعة الإسلامية الأمور
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تمييي   يييذلك بعيييدا أ لاقييييا م حيييال تتبيييع عمليييية التصييينيع، إذ أنهيييا تطميييئن المسيييتهلك حييييال ليييييع « حيييلال»إن شيييهادة 
عياتها مراحيي  الإنتييا  وحيييال المكونييات الييتي يتنيييمنها المنييتا، م عييات بييات فيييه المسييتهلك متطلعييا لمزيييد ميين الشييفافية، أمييا عيين تييدا

الاقتصييادية، فميين اللافييا للنظيير أن عييددا  بيييرا ميين البييائعين والمييروجين لمنتايياتهم م المعييرض الييدولي للحييلال لا ينتمييون إلى بلييدان 
 17.إسلامية ب  لبلدان مصنعة سباقة م المجال الاقتصادي، من  الصين واليابان والأقطار الأوروبية

فشيييهادة الحيييلال سييياهما م تطيييوير سيييوق المنتايييات الحيييلال مييين  يييلال رغبييية المصييينعين غيييير المسيييلمين السييياعين لجليييب 
المسييتهلك المسييلم لشييرام منتوجيياتهم، لييذلك تسييعى العديييد ميين الحكومييات م أوروبييا وغيرهييا ميين الييدول غييير المسييلمة لإيجيياد السييب  

 18.لحماية والحفاظ على مصالحهم م سوق الحلال
وا با  و السوق الحلال م أوروبا والعات تيويرات عدييدة وهيذا بتيوفر منتايات الحيلال اليتي تعتيبر شيرط رئيسيي للمسيتهلكين  وقد

المسييلمين، وقييد اتبعييا حكومييات دول جنييو  شييرق أسيييا سياسيية جديييدة لجلييب السييياح المسييلمين تتمنيي  م تشييايع ميين  شييهادة 
 19. ومنه تعزيز قطاع السياحةالحلال لجلب عدد أ بر من السياح المسلمين 

 ما أن الطلب على المنتا الحلال لا يأتي فقة من البلدان ذات الأغلبية المسلمة، وإ ا أينيا يأتي من بلد الأقلية المسيلمة 
لال فعلي سبي  المنال يتاه اليابيان إلى اسيتهداف الأقليية المسيلمة المتواجيدة  يا مين  يلال إنشيام م سسيه الحيلال لتمين  شيهادة الحي

 .20للمنتاات الغذائية لجذ  السياح
غييير أن هييذا " الحييلال" مييا يعتييبر الاتيياد الإسييلامي الكييوري هييو الم سسيية الوحيييدة م  وريييا الجنوبييية الييتي تصييدر اعتميياد  

وبالتالي ينبغي على الشر ات المحلية الراغبة م تصدير منتااتهيا إلى اليدول  الاعتماد يكون ساري المفعول م ماليزيا وسنغافورة فقة،
 .21هناك" الحلال"الإسلامية، أن تص  على اعتماد 

نشأت سوق الحلال بسرعة ضمن فراغ  بير للقوانين والمعيايير اليتي يمكنهيا أن تكفي  حقيوق مختليف أفيراد هيذه السيوق مين 
صدر ومسيتهلك فتكيامرت وتعيددت مراجيع الحيلال الخاصية منهيا وأ يرى معيوف  يا مين منتا ومصنع ومقدم  دمات ومستورد وم

هيئيية لإصييدار شييهادات الحييلال ولكيي  منهييا مرجييع  يياص  10قبيي  بعييض الحكومييات البلييدان المسييلمة ففييي أروابييا لوحييدها مييا يزيييد 
 .  ومختلف

انتبهيا الإميارات ايذا الأمير ليذلك سيارعا لوجيود للعيدد الكبيير مين نظيم إصيدار الشيهادات م صيناعه الأغذيية،  ونظيرا
نتييا  المييواد الحييلال وشييارك م تأسيسييه دول حلييس ام إنشييام المنتييدى الييدولي ايئييات اعتميياد الحييلال، لمواجهيية تييدي توحيييد معييايير 
  22.التعاون الخلياي وأسواليا ومصر ونيوزلندا وأمريكا وبريطانيا وإسبانيا وبا ستان

- النتائج –عالمي للسياحة  الحلال الأثر الاقتصادي ال -2
علي الصعيد العالمي، يعد السفر والسياحة أحد أ بر المحر ات الاقتصادية، التي لا تخلق روابة مقافيه فحسب ، ب  تسهم أينيا م 

 من الناتا المحلي الإليالي العالمي %2وتسهم صناعه السياحة بنسبه . التقدم الاقتصادي للعات
لذا سنحاول دراسة الأمر الاقتصادي للسياحة الحلال عالميا من حيث تطور عدد الزوار المسلمين الوافدين الانفاق السيياحي اي لام 

 .السياح ثم نسبة مساهمة السياحة الحلال م الناتا المحلي الإليالي المباشر 
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 جزما جديدا ناشئا م قطاع السفر، الأمر الذي سي مر يعد  و المسافرين المسلمين: تطور عدد الزوار المسلمين عالميا  -2-1
تم ولادة شييخم مسييلم واحييد مييين (  0202-0222) فإنيييه  ييلال الفييوة Pewووفقييا لأليياث . علييى صييناعه السييياحة العالمييية

  0202مليار نسمة لدود  0,0أشخاص بالتالي، يمكن أن يرتفع عدد السكان المسلمين إلى  0أص  
الكامنيية لتلبيييه احتياجييات المسييافرين المسييلمين ، فييان الييدول الأعنيييام م منظمييه الميي تمر الإسييلامي لييديها فرصييه  ونظييرا لمييواطن القييوه

وقييدر عييدد . فريييدة للحصييول علييي نصيييب أ ييبر ميين هييذه الشييريحة المتنامييية وزيييادة عييدد السييياح الوافييدين بوجييه عييام إلى مقاصييدهم
تيييأتي معظمهيييا مييين دا ييي  منظمييية التعييياون (  0أنظييير الجيييدول رقيييم )  0209ملييييون زائييير  م  004اليييزوار الوافيييدين المسيييلمين  

تيييأتي مييين  يييار  المنظمييية، ومييين المتوقيييع أن ينميييو إلى  %99.10والبييياقي ( ملييييون زائييير مسيييلم  49) %55.01الإسيييلامي بنسيييه 
ب  المسيييافرين و ييذا أصيي  ميين سييكان العييات ، % 04،ففييي هييذه السيينة سيشييك  المسييلمين  0202مليييون زائيير    للييول   011

المسلمين جزما هاما من القطاع العالمي للسفر والسياحة ، ما جع  بعض الدول تتبع  سياسيات لاسيتهداف هيذه الفئية مين السيياح 
 23.المسلمين  منها   ماليزيا وإندونيسيا والإمارات العربية 

 2121-2111تطور الزوار المسلمين خلال الفترة :  2الجدول رقم
 توقعات النمو 0202 0202 0202 

(2112-2121) 
 09.05 555 555 45 مجموع الزوار المسلمين الوافدين

 OIC 05 59 45 05.52) )مجموع الزوار المسلمين الوافدين من 

 90 07 57 02.20 (OIC)مجموع الزوار المسلمين الوافدين من خارج  

Source : Standing Committee for Economic and Commercial Cooperation of the Organization of Islamic 

Cooperation Muslim Friendly Tourism:  Understanding the Demand and Supply Sides in the OIC Member 

Countries COMCEC COORDINATION OFFICE February 2016 ,P01 

 

شهد سوق السياحة  توسعا  سريعا على مر السنين وبرز  أحد أسرع القطاعات   : الأنفاا العالمي للسياح المسلمين- 2-2
 $ملييار  12ملييار دولار مقابي  حيوالي  095مبليغ  0209ليث سالا عام  ( 5أنظر الشك  )  ةالسياحة العالمي وا م سوق 
وم . % 10زيييادة مدهشيية بلغييا ، وهييو مييا يمنيي  ($مليييار  05إلى  02باسييتننام نفقييات الحييا والعمييرة ميين ) 0224فقيية عييام 
وبتفصيي  أدق، تعيد . $ملييار 050وبلغيا  %9.2الحيلال  العالميية  وهيا بتسياي   يو قيدره   ، واصيلا سيوق السيياحة 0205

ميين إليييالي حاييم  % 10مييا يعييادل )ميين الإنفيياق $مليييار  021.1التعيياون الإسييلامي مصييدر مبلييغ  الييدول الأعنيييام م منظميية
مين  % 01ميا يعيادل ($مليار 42.3يناهز أنفق المسلمون المقيمون م دول غير أعنيام م المنظمة ما ومن جانب آ ر،(. السوق

بمعيدل  يو  2022م  $ملييار  283المتوقع أن يبلغ حام هذه السيوق ومن. م أنشطة السياحة الإسلامية) إليالي حام السوق
 .% 1.0سنوي قدره 

التوزيع الإقليمي لسيوق السيياحة الحيلال العالميية يعكيس ميدى تمر زهيا  :عالميا الحلال السياحة لسوا الإقليمي التوزيع -2-3
لصية  0205بشك   بير م منطقة الشرق الأوسة وشمال أفريقيا فقد استأمرت منطقية الشيرق الأوسية وشميال أفريقييا  يلال عيام 

 .(4رقم  أنظر الشك )  .من إليالي نفقات السياحة الصادرة عن السياح المسلمين% 50
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  .4 مرجع سبق ذ ره ،"، تخطي النمة السائد "دينار ستنادر  - :من إعداد الباحنين  اعتمادا على المراجع التالية : المصدر
الدولية السياحة م الدول الأعنيام م منظمة التعاون الإسلامي أفاق وتديات " مر ز الألاث الاقتصادية والإحصائية والاجتماعية والتدريب للدول الإسلامية، -

  01، مرجع سبق ذ ره ،ص" 0201
 0.0من إليالي سوق العالمي للأنفاق على السياحة الحلال  ما قيمته   % 5يسيطر هذا السوق على  : أمريكا الشمالية  -

  . $مليار
موزعة بين أوروبا الغربية  $مليار04.9من السوق العالمي للسياحة الحلال  ما  قيمته  %  05تستحوذ على  :أوروبا -
 . $مليار 2.0و أوروبا الشرقية   $مليار  01.0 
النقافة والدين فأغلبيه السكان م جنو  شرق أسيا مسلمين ما  أسيا هي بلدان غني بتنوعبلدان منطقه جنو  شرق : أسيا -

واحده من المفاتي  التي ترك الاقتصاد إلى  من السوق العالمي للسياحة الحلال فهي% 23جع  السياحة الحلال تسيطر على 
بينما أسيا الوسطى  %00ث تسيطر شرق أسيا على حي 24.بجانب التاارة، إذ يعتبر من اهم الأساليب لزيادة النقد الأجنبي

 .على التوالي % 0و % 1وجنو  أسيا  
التي ترحب تايلند بالزوار من العات  تايلنداوقد اتبعا دول هذه المنطقة سياسات لجلب عدد أ بر من المسلمين من  
ويشارك بانتظام م عروض السفر م العات الإسلامي وقد نشرت هيئه السياحة م تايلاند  تيبات إرشاديه للمسلمين الزوار 

بتوفير  الزوار المسلمون من إندونيسيا وماليزيا وهذا ويتوقع البلد زيادة  بيره م. الإسلامي، من  سوق السفر العربي السنوي م دبي
تا  والصادرات من الطعام المرافق والخدمات الدينية والاجتماعية والنقافية،  ما تعم  سياسة الحكومة الرامية إلى تشايع الإن

 25.الحلال 
، حيث 1واذا اردنا معرفة أي من دول العات استأمرت بالحصة الأ بر من النفقات السياحة الحلال نبينه م الشك  رقم 

 .من حموع النفقات السياحة العالمية   $مليار 095 نفقات سياحية من أص    $مليار 002هذه البلدان على  استأمرت
 

 -2112)تطور حجم انفاا في  سوا السياحة الحلال  2الشكل رقم  2116الأنفاا للسياحة الحلال  التوزيع الإقليمي 6الشكل رقم 
2122) 
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 2112الإنفاا السياحي الإسلامي الصادر سنة : 8الشكل رقم  2112الإنفاا السياحي الإسلامي الوافد حسب الدول سنة : 7الشكل رقم 

 

 

Source : salam standard The Global Economic Impact of Muslim Tourism, Opcit ,P8-9  

 
لسياحة اهي أ بر دول العات استفادة من السياحة الحلال من حيث الإنفاق على  وتمن  الولايات المتحدة الأمريكية 
، واا تأمير مباشر  على  الناتا المحلي $ مليار  05من إليالي إنفاق المسلمين م العات ما يقر  من  % 09وتص  علي حوالي 

هذا الناتا المحلي . 0205تا المحلي الإليالي سنة  مليار دولار م النا 04الإليالي، إذ ساهما السياحة  الحلال الوافدة   
المباشر يشم  الإنفاق المباشرة للسياح الوافدين على المطاعم، الفنادق، الأما ن النقافية، و لام السفر، شر ات الطيران، النق  

 002,222حة بخلق أ نر من فالسياحة الإسلامية تدعم م توفير العديد من الوظائف حيث يساهم السيا. المحلي ونار التازئة
وظيفة من حموع العمالة، بالإضافة إلى التأمير غير مباشر على الناتا المحلي الإليالي  422,222وظيفة مباشره من أص    

 .من المجموع إنفاق الدا لي على السياحة % 02مليار دولار، وهو ما يمن  أ نر من  52.1والذي يقدر   
 :وتشم  الأمنلة ما يلي. كن اتخاذها لتحسين جاذبيه الولايات الأمريكية لمجتمع السفر الإسلاميوهناك  طوات ملموسه يم      

 .توفير ما يكفي من مرافق الصلاة والاغتسال، والمرافق وفقا لمعايير السفر والمبادئ التوجيهية للمسلمين -
بيقات، وما إلى ذلك من أج  الوصول إلى معلومات على المدى الطوي  رقمنه الخدمات السياحية من  لال وضع المواقع، وتط -

  26. عن مرافق و دمات السفر الإسلامية
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، بينما $مليار  1.0،  ما  ان نصيب الإمارات العربية  $مليار  1.0مليار، ثم السعودية   02يليها دول الاتاد الأوروبي  
تليها  $مليار  00.122حي الإسلامي الصادر بقيمة أحتلا السعودية المرتبة الأولى عالميا من حيث حام الإنفاق السيا

 .(1انظر الشك  رقم )$مليار 1.0، تليها ايران  $مليار 01.222الإمارات  
ارتفاع حام الإنفاق السياحي الوافد انعكس على ارتفاع نسبة مساهمة الناتا المحلي الإليالي المباشر للسياحة المسلمة الوافدة م 

 .(2)الإليالي المباشر  ما يوضحه الشك  رقم الناتا المحلي 
 2112حسب الأقاليم سنة  نسبة الناتج المحلي الإجمالي المباشر للسياحة المسلمة الوافدة من الناتج المحلي الإجمالي المباشر :9الشكل رقم 

 
Source : salam standard The Global Economic Impact of Muslim Tourism, Annual Repor 2015/2016 , 
november 2016,P 12. 

م  % 01م منطقة الشرق الأوسة، بينما لا يتااوز  % 01يشك  الناتا المحلي المباشر للسياحة الحلال حولي 
 .% 4م أسيا وأ يرا أوروبا    %2أمريكا، و
 خاتمة 

بالإرها  وبالأزمة المالية العالمية وانخفاض السياح المصدرين للأسواق  تأمرت صناعه السياحة العالمية م لييع أ ام العات،
وقد أدي هذا إلى ظهور قطاع جديد . بشك   بير ولكنها دفعا السياحة دا   دول  العات  بشك  غير متوقع وازدهرت  ا 

المسلمين المحليين الحريصين  من سوق السياحة يسمي السياحة الإسلامية أو الحلال وقد وضعا  رد على احتياجات السكان
 . على البقام م بيئتهم النقافية والدينية أمنام العطلة

م نهاية هذه الدراسة، بمكن صياغة بعض النتائا والتوصيات المتعلقة بالجوانب المتصلة بقطاع السياحة الحلال ذلك أن 
الحلال ورب  حصة أ بر من المسافرين المسلمين تنفيذها سوف يمكن الدول العربية من تسين مكانتها م السوق السياحة 

 :الوافدين ويمكن تصنيف هذه التوصيات التالية
توحيد معايير الحلال ووضع مبادئ توجيهية من  لال وضع طرائق واستنتاجات وسب  ووسائ  لتوحيد معايير الحلال المعتمدة  -

دة من أج  تعزيز تنمية السياحة الإسلامية وتعميق التعاون فيما م قطاع السياحة الإسلامية ووضع بعض المبادئ التوجيهية الموح
 .بين الدول العربية
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تصميم اسواتيايات و طة رئيسية طويلة الأج  لتنمية سوق السياحة الحلال بتسهي  السياسات الخاصة بالتأشيرات الد ول  -
. الذي سي دي إلى زيادة أعداد السياح دا   المنطقة وهذا ما سياع  البلدان والمناطق أ نر جاذبا بالنسبة للمستنمرين المحتملين

حدة بين حموعة من بلدان المنظمة الواقعة م نفس المنطقة قد يعزز من تنمية السياحة دا    ما أن تطوير نظم تأشيرات مو 
 .المنطقة الواحدة ويعمق التكام  الإقليمي

 .الحلال السباحة حال م البحث الحلال وتسين السباحة صناعة م الاستنمار -
 .تطوير مناخ مشاع للابتكار والمبادرة م المنتاات والخدمات المتعلقة بالسياحة الحلال -

 المراجع والهوامش
                                                             

1
 dem, “Islamic Tourism: The Concept and the Reality,” Islamic Tourism, no. 2 (2004) p 14 

2
 NORIAH RAMLI Halal tourism the  untapped market for the halal industry and its services,  

INTERNATIONAL ISLAMIC UNIVERSITY MALAYSIA P 03  
State of Kuwait, 24-26 January 2011, Kuwait City 
3
 ORGANISATION OF ISLAMIC COOPERATION ,STRATEGIC ROADMAP FOR 

DEVELOPMENT OF ISLAMIC TOURISM IN OIC MEMBER COUNTRIES .The Statistical, 

Economic and Social Research and Training Centre for Islamic Countries,2017 P 05 

 
 ، 0201, يناير 00الإسلامي العالمي تصاد على بوابة الاق 00، "اقتصاديات السياحة الحلال" ،هاي  عبد المولى ابراهيم طشطوش  4

 0-0ص ص 
مقدمه إلى القمة العالمية ، "السياحة الحلال وفق منظومة الضوابط الاقتصادية الإسلامية" ،هاي  عبد المولى ابراهيم طشطوش  5

  .2،ص  0205أ توبر  00-02للسياحة الحلال أبوظبي 
6
 RGANISATION OF ISLAMIC COOPERATION ,STRATEGIC ROADMAP FOR DEVELOPMENT 

OF ISLAMIC TOURISM IN OIC MEMBER COUNTRIES  ,opcit  P 04 
7
 Maedeh Bon ISLAMIC TOURISM IN THE OIC COUNTRIES 9th Session of Islamic Conference of 

Tourism Ministers (ICTM),  21-23 December 2015 Niamey, Niger P 03 
8
 ORGANIZATION OF ISLAMIC COOPERATION (OIC) ,Strategic Roadmap for Development of 

Islamic Tourism in OIC Member Countries ,Training Programme on the Development and 

Promotion of Muslim Friendly Tourism (MFT) in COMCEC Member Countries, , Ankara, Turkey4-

7 July 2017,P 13 
9
 Poornima Sivaloganathan. The importance of the Muslim travel market sur le site 

https://www.crescentrating.com/magazine/opinion/3751/the-importance-of-the-muslim-travel-

market.html 
 .02، ص 0201/0201لعالمي، تقرير واقع الاقتصاد الإسلامي ا ،  "، تخطي النمة السائد "دينار ستنادر 10
 وينيم  أي من الدول تتمت ع بالمنظومة الأ نر تطوراً لقطاع الأغذية والمشروبات الحلال يقيس دولة و 10يشم  : مؤشر الأغذية الحلال

  :أربعة معايير
 حام نارة الأغذية الدولة إلى أليالي  نارة الأغذية  م دول منظمة التعاون الإسلامي  :  معيار التجارة-
 متطلبات الاعتماد/ القوانين والأنظمة :  معيار الحوامة -
 الفعاليات / المواد الإعلامية  :معيار التوعية -
 م شر أسعار الأغذية  :المعيار الاجتماعي -



 السياحة الحلال صناعة للسياحة العالمية
 بودية فاطمة-راتول محمد -بن زيدان فاطمة الزهرة 

 49-92:ص 0202: السنة 20العدد /  20 :المجلد                      ISSN: 2661-7943           المجلة الأورومتوسطية لاقتصاديات السياحة و الفندقة
55 

                                                                                                                                                                                                           
11

 Alfian Nurdiansyah .Halal Certification and Its Impact on Tourism in Southeast Asia: A Case 

Study Halal Tourism in Thailand ,Conference Paper ,The 1st International Conference on South 

East Asia Studies, 2016 Volume 2018,P 28 , 
 على الرابة. 0-0-تقرير ، ص ص : الآفاق للنمو العالمي ،"النظام البيئي الحلال "، بنك نياارا ماليزيا12

http://www.mifc.com/index.php? ·  
الدولية السياحة م الدول الأعنيام م منظمة التعاون " والاجتماعية والتدريب للدول الإسلامية، مر ز الألاث الاقتصادية والإحصائية 13

 .01، ص  0201الإسلامي ، منظمة التعاون " 0201الإسلامي أفاق وتديات 
 .9مرجع سبق ذ ره ، ص، " ، تخطي النمة السائد"دينار ستنادر 14
 دولة ويقيس أي من الدول تتمت ع بالاقتصاد الإسلامي الأ نر تقد ماً م حال التموي  الإسلامي  10يشم   مؤشر التمويل الإسلامي

 :ويشم  المعايير التالية 
 حام أصول التموي  الإسلامي وعدد الم سسات المالية الإسلامية   المعيار المالي -
 من  الأنظمة التموي  الإسلامي ودرجة م شر الإفصاح :  معيار الحوامة -
 عدد المقالات ذات الصلة والم سسات التعليمة الخاصة بالتموي  الإسلامية والأوراق البحنية والفعاليات : معيار التوعية  -
 قيمة الز اة والأعمال الخيرية والتصنيف م م شر المس ولية الاجتماعية للشر ات :جتماعيالا المعيار -
 ويشم  المعايير التالية  دولة 10تقد ماً م حال الأزيام ل  بالاقتصاد الإسلامي الأ نر أي من الدول تتمت ع مؤشر الأزياء المحافظة: 
 .مة التعاون الإسلاميتصدير الملبوسات إلى دول المنظ :معيار التجارة-
 عدد المقالات الإ بارية والفعاليات  :معيار النوعية -

 م شر أسعار الملبوسات م شر عدالة العم  : المعيار الاجتماعي
 الحلال  والوفيه الإعلام قطاع تقدماً م الأ نر البيئة ذات الدولدولة ويقيس أي من  10يشم   مؤشر الإعلا  والترفيه الحلال

 (صادرات الوفيه إلى دول منظمة التعاون الإسلامي ) المرتبطة لام الدولة :  محراات التوريد -ويشم  المعايير التالية 
 عدد المقالان الإ بارية والفعاليات  :معيار التوعية  -
 .م شر الولو  إلى الأنونيا : المعيار الاجتماعي -

 ومستحنيرات المستحنيرات الدوائية حال م تقد ماً  الأ نر الدول من دولة ويقيس أي 10أ يشم   مؤشر المستحضرات الدوائية  15
 :الحلال والعايير هي  التامي 

 صادرات المستحنيرات  الدوائية ومستحنيرات التامي  الى دول منظمة التعاون الإسلامي : معيار التجارة -
 ت الاعتماد متطلبا/ المتطلبات التنظمية :  معيارالحوامة  -
 الفعاليات/ معيار لاعلام  :معيار التوعية  -
  م شر أسعار المستحنيرات الدوائية ومستحنيرات التامي :  المعيار الاجتماعي -
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 Yuhanis Abdul Aziz a& Nyen Vui Chok The Role of Halal Awareness, Halal Certification, and 

Marketing Components in Determining Halal Purchase Intention Among Non-Muslims in Malaysia: 

A Structural Equation Modeling Approach ournal of International Food & Agribusiness Marketing 
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