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 : ملخص

 Toda and Yamamotoالذي اقترحه  Grangerفي هذه الورقة، تم استخدام النسخة المعدلة من اختبار سببية 

تظهر النتائج وجود سببية تمتد من النمو . للتحقيق في العلاقة السببية بين تنويع سوق السياحة والنمو الاقتصادي في تركيا (1995)
 .الاقتصادي إلى تنويع سوق السياحة في تركيا

 .(T.Y,1995)منهجية ، تنويع سوق السياحة، النمو الاقتصادي: الكلمات المفتاحية
Abstract:  

In this paper, a modified version of the Granger causality test proposed by Toda and 

Yamamoto is used to investigate causality between the diversification of the tourism market and 

economic growth in Turkey. The results show a causality extending from economic growth to 

Turkey's the diversification of the tourism market. 

Key words: the diversification of the tourism market, Economic growth, Toda and 

Yamamoto causality. 
 

 :مقدمة
حيث  تعد السياحة واحدة من أسرع الصناعات نموا في العالم وجزء هاما من استراتيجيات النمو والتنمية الاقتصادية،

تعمل كمصدر لتوفير العملة الأجنبية الضرورية لتمويل تكوين اجمالي رأس المال الثابت وهو أمر ضروري لزيادة القدرة الإنتاجية، 
وتشجيع الاستثمارات الجديدة في الهياكل الأساسية وتعزيز القدرة التنافسية، كما تسهم في الحد من البطالة وزيادة الدخل الوطني 

عات الاقتصادية الأخرى ذات التأثير المباشر وغير المباشر، كما تعد السياحة عاملا مهما بالنسبة للشركات المحلية وتحفيز القطا
 . 1للاستفادة من وفرات الحجم، وتطوير التكنولوجيا وتحفيز تراكم رأس المال البشري
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مليار سائح  0.500 نحو 0202ل عام ووفقا لمنظمة السياحة العالمية فقد وصل عدد السائحين الدوليين الوافدين خلا
 .02042مليار سائح بحلول عام  0.22ومن المتوقع أن يصل عدد السياح الوافدين . 0200عن عام  %2بنسبة نمو بلغت 

وباعتبارها واحدة من أكبر القطاعات الاقتصادية في العالم تدعم السياحة والسفر بشكل أساسي النمو الاقتصادي 
 %02.8بلغت نسبة المساهمة الاجمالية للسياحة والسفر في الناتج المحلي الإجمالي العالمي  0202لال عام وتوفير الوظائف، فخ

من اجمالي العمالة،  %2.2مليون وظيفة أي ما يعادل  505مليار دولار أمريكي، ووفر القطاع أكثر من  4.020أي ما قيمته 
من  %0.3مليار دولار أمريكي أي ما يمثل  0.82أن إنفاق السياح بلغ وتشير أرقام مجلس السياحة والسفر العالمي أيضا إلى 

من اجمالي الاستثمار  %8.3مليار دولار أمريكي ما يعادل  440.8إجمالي الصادرات في العالم، وبلغت الاستثمارات السياحية 
 .3 2017خلال عام

استراتيجي للنمو الاقتصادي، حيث تفترض أن  ووفقا لفرضية النمو التي تقودها الصادرات فإن السياحة الدولية عامل
، كما يعتقد أن السياحة تزيد من 4تحسن قطاع السياحة يؤدي إلى تخفيض البطالة وزيادة الدخل مما يعزز النمو الاقتصادي

المحلية نحو   عائدات النقد الأجنبي والتي يمكن أن تستخدم بدورها في تمويل الواردات، كما أنها تشجع الاستثمار وتحفز الشركات
كفاءة أكبر بسبب المنافسة المتزايدة، كما تخفف البطالة لأن الأنشطة السياحية تعتمد بشكل كبير على رأس المال البشري مما 

، كما تشير فرضيات أخرى أن النمو الاقتصادي 5يؤدي إلى اقتصادات الحجم وبالتالي انخفاض تكاليف الإنتاج للشركات المحلية
لى السياحة من خلال استثمار النمو في توسيع وتطوير السياحة، وتشير أخرى إلى تغذية مرتدة بين السياحة يؤثر هو الأخر ع
 .والنمو الاقتصادي

ويعتبر قطاع السياحة في غاية الأهمية بالنسبة للتنمية الاقتصادية في العديد من البلدان النامية، حيث تعتبر صناعة 
ئية أساسية وواحدة من أهم مصادر عائدات العملات الأجنبية، حيث يوصف قطاع السياحة بأنه السياحة في تركيا استراتيجية إنما

، كما ساهمت إيرادات السياحة في تمويل الواردات من السلع الضرورية لعملية التصنيع وتعزيز وتطوير 6'الصناعة بدون مدخنة'
 .7الأداء الاقتصادي

اسية للصدمات الاقتصادية والسياسية والأمنية سواء الداخلية أو ويعد قطاع السياحة من القطاعات شديدة الحس
الخارجية، مما يؤدي إلى تقلبات في عائدات السياحة، حيث تؤثر هذه الصدمات التي تواجهها أسواق السياحة بشكل مباشر 

ا يؤدي إلى ظهور تقلبات في خاصة في الدول النامية كتركيا على تدفق السياح الوافدين وعلى الأنشطة السياحية بشكل عام، مم
الطلب على السياحة، لذلك فإن الزيادة في تنويع أسواق السياحة يسمح بالتقليل من هذه التقلبات سواء في عدد السياح 

 .الوافدين أو في إيرادات السياحة مما يؤدي تنمية سياحية مستدامة
تهدف هذه الورقة إلى تحليل العلاقة السببية بين السياحة والنمو الاقتصادي في تركيا باستخدام مؤشر  وبناءً على ذلك،

هل توجد علاقة سببية خطية  :تنويع سوق السياحة في تركيا، وفي هذا الاتجاه تحاول الدراسة الإجابة على السؤال الرئيسي التالي
 قتصادي في تركيا طويلة الأجل بين تنويع سوق السياحة والنمو الا
 :وسنعالج بحثنا هذا من خلال المحاور التالية

 نظرة عامة على السياحة في تركيا 
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 منهجية الدراسة 
 اختبار العلاقة السببية بين تنويع سوق السياحة والنمو الاقتصادي في تركيا 
 نظرة عامة على السياحة في تركيا: المحور الأول

إن أهمية السياحة الدولية كمصدر رئيسي للدخل أمر معترف به من قبل صانعي السياسات في تركيا، في بداية 
الثمانينات شرعت السلطات التركية في برنامج التحرير الاقتصادي بعيد المدى، من أجل تحسين التوازن الداخلي والخارجي 

حيث . لسياسة استبدال الواردات وتفضيل سياسة موجهة نحو التصدير للاقتصاد وتحقيق الاستقرار فيه، ووضع البرنامج حدًا
أعطت السلطات التركية الأولوية لتطوير صناعة السياحة كجزء من استراتيجية النمو الاقتصادي التي تقودها الصادرات، وقد 

حة مصدرا مهما لفوائض ميزان ، ويعتبر نمو صناعة السيا'الصناعة بدون مدخنة'وصفت السلطات التركية قطاع السياحة بأنه 
المدفوعات وكمصدر إضافي لإيرادات الناتج المحلي الإجمالي، وعززت الحكومة التركية بشكل رئيسي المشاريع السياحية الضخمة 
ذات رأس مال كبير مثل المنتجعات الشاطئية والفنادق الكبرى والنزل والوحدات السكنية وقد بدأ معظمها من خلال الإعانات 

  .8كوميةالح
على توجيه الاستثمارات السياحية إلى المناطق ذات الأولوية، ونتج  0240ونص قانون تشجيع السياحة الصادر عام 

عن هذا القانون العديد من الحوافز بما في ذلك نقل الأراضي العامة إلى الشركات السياحية الخاصة، واستفادة المستثمرين من 
فيض أسعار الفائدة، والاعفاءات الجمركية والضريبية، ومنح معدلات تفضيلية لاستهلا  القروض السياحية طويلة الأجل وتخ

من اجمالي القوة العاملة، وركزت الحكومة  %02الكهرباء والغاز والماء، والسماح بدخول العمالة الأجنبية بنسبة تصل إلى 
سياحية، وتطوير الإمكانات السياحية للمدن السياحية بقصد جهودها على انشاء المرافق المادية مثل الطرق والمطارات في المدن ال

 .9زيادة عدد السياح الوافدين
وتعتبر حوافز الاستثمار والدعم المالي للسياحة ذات أهمية حيوية في النمو السريع لحصة السياحة في الاقتصاد التركي، 

حيث الجودة والتشغيل، وبوصفه القطاع الثاني الذي بفضل هذه الحوافز خضع هيكل السياحة لتغيير كبير بعد الثمانينات من 
مليون وظيفة، مما يعني أنه يؤثر على  0.0يخلق أعلى الوظائف باستخدام أقل الاستثمارات، يولد قطاع السياحة ما يقرب من 

 38ير مباشر على ملايين شخص عندما تؤخذ أسر الموظفين في الاعتبار، بالإضافة إلى ذلك يقال إن قطاع سياحة له تأث 3حياة 
 .10قطاعا في الاقتصاد

وهي خطة ' 0205استراتيجية تركيا السياحية 'وأعدت تركيا خطة طويلة الأجل لصناعة السياحة تحت مسمى 
وتغطى الذكرى المئوية لقيام الجمهورية، وتقدم هذه الخطة خارطة طريق  0222عاما وهي قائمة منذ عام  00استراتيجية مدتها 
رية والعملية في صناعة السياحة، وهي محاولة لتوفير تمديد لإدارة وتنفيذ جهود التخطيط الاستراتيجي وتعزيز التعاون للعمليات الإدا

وتستهدف الخطة الاستراتيجية الاستخدام الأكثر حكمة للأصول . بين القطاعين العام والخاص مع الإشارة إلى مبدأ الحوكمة
افية لتركيا، وتقترح الخطة مجموعة متنوعة من الاستراتيجيات طويلة المدى فيما يتعلق بالتخطيط الطبيعية والثقافية والتاريخية والجغر 

، وتعزيز الخدمة والنقل والبنية التحتية، والاعلان والتسويق، والتعليم، وتنويع السياحة، 11والاستثمار والتنظيم والبحث والتطوير
الوطني، لهذا من المهم انشاء وجهات سياحية جديدة، وممرات سياحية، ومدن وتحسين المناطق السياحية على المستويين المحلي و 
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،وتتمثل رؤية  سياحية، ومناطق سياحية بيئية، بالإضافة إلى توجيه الاستثمارات السياحية العامة والخاصة إلى المناطق ذات الأولوية
وظيف والتنمية الإقليمية، ثانيا؛ جعل تركيا علامة تجارية السياحة لتركيا أولًا؛ في جعل قطاع السياحة القطاع الأول في مجال الت

جديدة في العالم، ثالثا؛ جعل تركيا وجهة سياحية بين أفضل خمس دول في العالم من حيث عدد السياح الدوليين الوافدين 
مليار دولار  32 مليون سائح دولي، ووصول ايرادات السياحة إلى 32، حيث تهدف إلى استضافة 12وايرادات السياحة الدولية

 .0205أمريكي بحلول عام 
ونتيجة لتطوير وتشجيع السياحة أصبحت تركيا واحدة من أهم البلدان في منطقة البحر الأبيض المتوسط فيما يتعلق  

البياني بالسياحة الدولية، فقد أظهر قطاع السياحة الذي يعتبر وسيلة هامة للتنمية تحسنا ملحوظا في تركيا، وكما يظهر من الرسم 
، حيث 0202مليون سائح في عام  52ليتجاوز  0223مليون في عام  2ارتفع عدد السائحين الوافدين إلى تركيا من ( 0)رقم 

 .0202سمحت هذه الزيادة لتركيا بأن تصبح الدولة السادسة في العالم من حيث عدد السياح الوافدين خلال عام 
إلاا أن  0224نموا كبيرا في عدد السياح الوافدين، رغم الأزمة المالية في عام  0220وكانت قد شهدت تركيا بعد عام 

مليون سائح، وقد وصل عدد السياح الوافدين إلى أعلى مستوى  50قطاع السياحة التركي تمكن من النمو حيث استضافت تركيا 
حيث  0200قطاع السياحة فترة ركود بعد محاولة الانقلاب الفاشل صيف ، ودخل 0203مليون سائح خلال عام  80.0له 

 .0202لينتعش القطاع في عام  0200مليون سائح عام  50انخفض الرقم بشكل حاد إلى 
     7112-1991عدد السياح الوافدين وايرادات السياحة في تركيا خلال الفترة (: 1)الشكل رقم 

 
 Association of Turkish Travel Agencies (TÜRSAB)وبيانات   Excelمن اعداد الباحثة اعتماد على برنامج  :المصدر

مليار دولار أمريكي في عام  8.2وبالتوازي مع الزيادة في عدد السياح الوافدين ارتفعت إيرادات السياحة في تركيا من  
مليار دولار  00.0ار دولار أمريكي، لتنخفض بشكل حاد إلى ملي 50.2بقيمة  0200إلى أعلى مستوى لها عام  0223

لتبلغ  0202نتيجة الصدمات السياسية والأمنية التي عرفتها تركيا، لتتحسن الإيرادات السياحية في عام  0200أمريكي في عام 
 .مليار دولار أمريكي 00.0نحو 
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 عدد السياح الوافدين  إيرادات السياحة 
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لي الإجمالي أو في الصادرات ارتفعت بشكل كبير، حيث وتشير الإحصاءات إلى أن إيرادات السياحة سواءً في الناتج المح
يوضح هذين المؤشرين أهمية قطاع السياحة في تركيا كقطاع قاطرة ومساهم في التنمية الاقتصادية، حيث يتبين من الرسم البياني رقم 

، فقد ارتفعت حصة إيرادات ، أن هذه الفترة تخللتها اتجاهات تصاعدية ونزوليه متأثرة بالأوضاع السياسية والاقتصادية(0)
 0200عام  %0.0لتنخفض بشكل حاد إلى  0203في عام  %0.0مستوى لها  السياحة في الناتج المحلي الإجمالي إلى أعلى

وكانت قد سُجلت أدنى قيمة لحصة إيرادات السياحة في الناتج المحلي الإجمالي للفترة   0202في عام  %5.0لتتحسن قليلا إلى 
 .%0.0صة بح 0222ككل عام 

وكانت أدنى قيمة لها  0220عام  %55.2كما ارتفعت نسبة إيرادات السياحة إلى الصادرات إلى أعلى مستوى لها 
 .0202في عام  %00.2لتتحسن إلى  0200في عام  03.3%

 (%)نسبة كل من إيرادات السياحة إلى الصادرات وحصة الإيرادات السياحية في الناتج المحلي الإجمالي  (:7)الشكل رقم 
 7112-1991في تركيا خلال الفترة 

 
 Association of Turkish Travel Agencies (TÜRSAB)وبيانات  Excelمن اعداد الباحثة اعتماد على برنامج  :المصدر

يعتبر تنويع سوق السياحة ركيزة أساسية لسياحة مستدامة لاسيما في تركيا التي تواجه صدامات سياسية وأمنية مع 
شركائها في سوق السياحة التابعة لها، حيث يمكن لهذا الشريك السياحي وضع حواجز أو عقوبات، أو زيادة القيود المفروضة على 

 . مما يشكل خطرا على استدامة السياح الوافدين والأرباح السياحية طلبات التأشيرات إلى تركيا كوجهة سياحية
مؤشر لتنويع سوق السياح الوافدين عبر شركاء السياحة في البلد 13ولقياس مدى تنوع سوق السياحة في تركيا نستخدم 

لى البلد المضيف يتركز في عدد إلى أن عدد السياح الوافدين إ 0، حيث تشير القيم القريبة من 0و 2المضيف، ويتراوح المؤشر بين 
إلى مستوى أعلى من تنوع سوق  2قليل من البلدان، مما يعني ضعف تنوع سوق السياحة، في حين تشير القيم القريبة من 

 .السياحة مما يعني تنوع الشراكات السياحية في البلد المضيف
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 Herfindahl-Hirschmanاص ب يحسب مؤشر تنوع سوق السياحة اعتمادا على مؤشر تنوع سوق الصادرات الخ
 : يحسب مؤشر تنوع سوق السائحين الوافدين على النحو التالي ،14للبنك الدولي
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، jمن سوق الوجهة  iيمثل عدد السياح الوافدين إلى البلد  i ،xاجمالي عدد السياح الوافدين إلى البلد  Xحيث تمثل؛ 
n  هو عدد الأسواق الشريكة التي لديها واحد على الأقل من السياح الوافدين إلى البلدi. 

، حيث 0208-0223من خلال الشكل البياني الذي يمثل تطور مؤشر تنوع سوق السياحة في تركيا خلال الفترة 
تركيا شهدت تنوعا أقل في سوق السياحة اقتصرنا على هذه الفترة بسبب محدودية البيانات لمنظمة السياحة العالمية، نلاحظ أن 

اتخذت تركيا خلال هذه الفترة عدة سياسات   15حيث 0222، لنلاحظ بعدها اتجاه هبوطي قوي منذ عام 0220حتى عام 
كان من أهمها سياسات تطوير العلاقات الثقافية والسياسية مع دول افريقيا والشرق الأوسط، حيث تم تنفيذ هذه السياسة أيضا 

في   0222ل السياحة، وقد تم التوقيع على العديد من اتفاقيات التأشيرة عبر دول افريقيا والشرق الأوسط ابتداء من عام في مجا
، كما أن هذا التغيير في السياسة جاء نتيجة التنوع المنهجي والمنظم في أسواق السياحة في 0205اطار استراتيجية تركيا السياحية 

-0220يق تركيا نموا اقتصاديا مستداما استثمر في إنشاء مطارات وطرقا سريعة جديدة خلال الفترة تركيا، والذي ترافق مع تحق
 .، ما أدى إلى مستوى أعلى من تنوع سوق السياحة0208

 7112-1991تطور مؤشر تنوع سوق السياحة في تركيا خلال الفترة  (:3)الشكل رقم 

 
 مرجع سبق ذكره  Can and Gozgorوبيانات Excelمن اعداد الباحثة اعتماد على برنامج  :المصدر
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وفي ضوء هذه المعلومات، يمكن القول ان صناعة السياحة هي واحدة من القطاعات التي لا غنى عنها لتركيا، فهي تحتل  
خاصة وأنها مصدر هام للعملة الأجنبية وتدفقات الاستثمار الأجنبي  مكانة هامة في سياسات التنمية لهذا البلد وتمويل العجز،

 .المباشرة، كما تسهم في خفض معدل البطالة وزيادة الدخل، ورفع مستويات المعيشة والتقليل من حدة الفقر

 منهجية الدراسة: المحور الثاني
مؤشر )السببية الخطية طويلة الأجل بين السياحة  في هذا القسم من الدراسة نقوم بتقديم المنهجية المعتمدة لكشف العلاقة

الخطية وفق  Granger والنمو الاقتصادي في تركيا، حيث نقدم بإيجاز اختبار سببية( تنوع سوق السياحة، وايرادات السياحة
  .(Toda&Yamamoto,1995) المنهجية المقترحة من طرف

 :(Toda&Yamamoto,1995) الخطية وفق منهجية Granger اختبار سببية
مفهوم السببية في القياس الاقتصادي، ويمثل هذا المفهوم فكرة أساسية لدراسة العلاقات  (Granger,1969) قدم

ما إذا كانت متغيرة تحتوي على 16 اختبار Granger في جوهرها تحاول العلاقة السببية ل. الديناميكية بين السلاسل الزمنية
كما أن صلاحية هذا الاختبار مشروطة باستخدام سلاسل زمنية مستقرة . معلومات تساعد على تحسين التوقع لمتغيرة أخرى

 Granger استخدام سلاسل زمنية غير مستقرة للاختبار سببية 17ووجود تكامل مشتر  بين المتغيرات، وبعبارة أخرى، عند

تحت   ) لا تتبع التوزيع التقاربي المعروف VAR لاختبار القيود الخطية على معلمات نموذج Wald تبارفإن إحصائية اخ
 .Granger لا يصلح للاختبار السببية الخطية ل العادي Wald اختبار ، وبالتالي فإن(الفرض الصفري

 Wald احصائية اختبار Augmented VAR اعتمادا على نموذج (TY,1995) النقائص، قدمهذه  الجةولمع
اختباراً مسبقًا  (TY,1995) حيث لا تتطلب منهجية .لاختبار السببية الخطية على المدى الطويل (MWald) المعدلة

  .18لخصائص التكامل المشتر ، وبالتالي تتفادى أي تحيز محتمل للاختبارات جذر الوحدة والتكامل المشتر 
للسلاسل قيد الدراسة باستخدام اختبارات        درجة تكاملتحديد أعظم  (TY,1995) تتضمن منهجية

 ومن ثما تحديد درجة التأخير المثلى( باستخدام السلال الزمنية الأصلية)عند المستوي  VAR جذر الوحدة، ثم تقدير نموذج
(k) عدم وجود سببية، ثم يتم  باستخدام أحد معايير المعلومات، حيث تعتبر هذه الخطوة مهمة لتفادي السببية الزائفة أو

للاختبار القيود  (MWald) المعدلة Wald إحصائية اختبار واستخدام         Augmented VAR تقدير نموذج
التوزيع  (MWald) حيث تتبع إحصائية اختبار،         Augmented VAR الخطية على معاملات نموذج

بغض النظر عن درجة تكامل السلسلة، بوجود أو  (TY,1995) تطبيق منهجيةوبالتالي يمكن .k 19 بدرجة حرية   التقاربي
 VAR وفقا لهذه المنهجية يتم تمثيل نموذج النمو الاقتصادي وايرادات السياحة وفقا لنموذج .20 عدم وجود تكامل مشتر 
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يمثل مؤشر تنويع سوق السياحة، TMDI النمو الاقتصادي، EG حيث يمثل t1
 و  t2

حد الخطأ العشوائي حيث 
 .يفترض أنها ضجة بيضاء بمتوسط معدوم وتباين ثابت وغير مرتبطة ذاتيا

بشرط أن EGإلى  TMDI تمثل المعادلة الأولى اتجاه السببية من ii 01
 ، فتشير إلى ( 0)رقم أما المعادلة

بشرط TMDI إلى EG اتجاه السببية من ii 01
. 

ركزت الكثير من الدراسات على تحليل العلاقة بين السياحة والنمو الاقتصادي، حيث توصل البعض منها إلى وجود 
فيما توصل البعض الاخر إلى وجود سببية في اتجاه واحد من السياحة إلى  سببية متبادلة بين السياحة والنمو الاقتصادي،

النمو الاقتصادي أو العكس، فيما أشار البعض الأخر إلى غياب سببية بين المتغيرين، حيث يعود هذا التباين إلى الفترة 
كن تلخيص أهم الدراسات التي المدروسة والنموذج القياسي المستخدم فضلا عن متغيرات المستخدمة لقياس السياحة، ويم

 : تعرضت إلى تركيا في الجدول التالي
 دراسات سابقة حول العلاقة بين السياحة والنمو الاقتصادي في تركيا(: 1)الجدول رقم 

 النتيجة النموذج الفترة العينة الدراسة
Gunduz and 

Hatemi (2005) 
 Hacker andسببية  0220-0205 تركيا

Hatemi (2003)  
وجود سببية تنطلق من 

 السياحة إلى النمو الاقتصادي
Halicioglu 

(2010) 
اختبار التكامل المشتر    0223-0222 تركيا

(Pesaran et al, 

وسببية  (2001
Grenger 

وجود سببية تنطلق من النمو 
 الاقتصادي إلى السياحة

Arslanturk, 

Balcilar and 

Ozdemir 

(2011) 

 Grengerسببية  0220-0205 تركيا

  VECM ونموذج
لا توجد علاقة سببية بين 
 السياحة والنمو الاقتصادي

Aslan (2015) بينات فصلية تمتد من  تركيا
0225-0200 

وسببية  ARDL نموذج
Hatmi (2012) 

وجود سببية في اتجاهين بين 
 السياحة والنمو الاقتصادي

 من اعداد الباحثة :المصدر

 العلاقة السببية بين تنويع سوق السياحة والنمو الاقتصادي في تركيااختبار : المحور الثالث
 بيانات الدراسة : أولاا 

وتم اختيييييار هييييذه الفييييترة طبقييييا لمعيييييار مييييدى تييييوفر  0208-0223تغطييييي البيانييييات المسييييتخدمة في هييييذه الدراسيييية الفييييترة 
ى هيذه الفييترة بسيبب محدوديية البيانيات لمنظميية البيانيات للمتغييرات الدراسية، خاصية مؤشيير تنيوع سيوق السيياحة، حيييث اقتصيرنا علي

 .السياحة العالمية
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نصييب الفيرد  نميو وبخصوص مصادر معطيات الدراسة، فقد تم الاعتماد عليى قاعيدة بيانيات البنيك اليدولي للحصيول عليى
 Muhlis Can & Giray تم الاعتميياد علييى بيانيياتو ، (EG) كمقييياس للنمييو الاقتصييادي لنيياتج المحلييي الإجميياليا السيينوي ميين

Gozgor (2016) بيانات مؤشر تنوع سوق السياحة للحصول على (TMDI) في تركيا. 
 نتائج اختبارات جذر الوحدة: ثانياا 

لمتغيرات الدراسة، ولتحقييق ذليك        قبل اجراء اختبار السببية من الضروري التحديد بالدقة درجة تكامل
(. 0)وتظهيير نتيائج الاختبييارين في الجيدول رقييم  Phillips and Perron (1988) (PP) تقيوم الدراسيية بيإجراء اختبييار

أمييا مؤشير تنويييع  ،I(0) مسيتقر عنييد المسيتوى (EG) حييث تشيير نتييائج اختبيارات جييذر الوحيدة إلى أن النمييو الاقتصيادي
 .%3فهو مستقرة عند الفرق الأول عند مستوى معنوية   (TMDI) سوق السياحة

 لجذر الوحدة PPنتائج اختبار  (:7)جدول رقم
 I(1)عند الفرق الأول  I(0)عند المستوي  المتغيرات

EG -4.171 
(0.01) 

/ 

TMDI -2.652 

(0.26) 

-3.851 

(0.03) 

 Eviews10من اعداد الباحثة اعتمادا على برنامج : المصدر        

 ولأن هذه الفترة تميزت بالأزمات الاقتصادية والمالية وأحداث إرهابية وجيوسياسية تم اجراء اختبار جذر الوحدة الهيكلي
Perron test-structural change(1997) الجدول رقم  ، وتظهر نتائج الاختبار فيذي يسمح بالكشف عن التغير الهيكليال

 . %3المتغيرات مستقرة عند الفرق الأول عند مستوى دلالة ، حيث تظهر نتائج الاختبار أن جميع (2)
 (PP) نتائج اختبار جذر الوحدة للتغير الهيكلي(: 3)جدول رقم

 عند المستوي المتغيرات

 الاتجاه العام الثابت

 سنة التغير احصائية سنة التغير إحصائية

EG -4.074 2008 -3.203 2003 

TMDI -4.716 1999 -3.433 2003 

 عند الفرق الأول 

 

 

 الاتجاه العام الثابت

 سنة التغير احصائية سنة التغير إحصائية

EG -6.876 2009 -7.228 2004 

TMDI -8.357 2005 -4.691 2007 

 Eviews10من اعداد الباحثة اعتمادا على برنامج : المصدر

 :(Toda&Yamamoto,1995) نتائج اختبار السببية الخطية: ثالثاا 
وذلك اعتمادا  (k) نقوم بتحديد درجة التأخير المثلى        متغيرات الدراسة قمنا بتحديد درجة تكامل بعد أن

حساسة جدا لدرجة  (TY,1995) منهجية إلى أن 21وبالنظر ،( AIC, SIC, HQ, FPE, LR) على معايير المعلومات
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 (m) وعدد المتغيرات الداخلية في النموذج (k) تربط التأخير الأمثل  التي (Lütkepohl, 1993) التأخير فإننا نستخدم طريقة

 .      =m*k :وفقا للصيغة التالية (T) إلى حجم العينة

 :في الجدول التالي (TY,1995) ويمكن تلخيص نتائج اختبار سببية
 (TY,1995)سببية نتائج اختبار (: 2)جدول رقم

 EGلا يسبب  TMDI  H0 : TMDIلا يسبب  H0 : EG : فرض العدم
 القرار                  MWaldإحصائية     القرار MWaldإحصائية 

 مقبول                 (2.428) 2.200 مرفوض (*2.22) 5.050 تركيا
 %02معنوية عند *   Eviews10من اعداد الباحثة اعتمادا على برنامج : المصدر

تظهر نتائج الجدول أعلاه وجود سببية خطية طويلة الأجل تمتد من النمو الاقتصادي إلى تنويع سوق السياحة في تركيا 
يساهم في تنويع سوق السياحة والتقليل من تقلبات عدد السياح الوافدين  خلال الفترة محل الدراسة، مما يعني أن النمو الاقتصادي

 .في ظل الصعوبات الاقتصادية والسياسية والأمنية التي تواجهها تركياوعائدات السياحة في تركيا خاصة 
 خاتمة

هدفت هذه الدراسة إلى كشف العلاقة السببية بين تنويع سوق السياحة والنمو الاقتصادي في تركيا باستخدام منهجية 
(TY,1995)  توفرها منظمة السياحة العالمية وقد اقتصرنا على هذه الفترة لمحدودية البيانات التي 0208-0223خلال الفترة 

لحساب مؤشر تنويع سوق السياحة، وقد تم اجراء اختبارات جذر الوحدة التي بينت أن السلاسل محل الدراسة مستقرة عند الفرق 
، الأول، حيث خلصت الدراسة إلى وجود سببية خطية طويلة الأجل بين تنويع سوق السياح الوافدين والنمو الاقتصادي في تركيا

ومن ثم تشير نتائجنا إلى أن السياسة التي تهدف إلى الاعتماد على النمو الاقتصادي لتحفيز وتنويع سوق السياحة تبدوا أكثر 
 . ملائمة لتركيا حاليا

فقد عملت تركيا على ادماج استراتيجيتها السياحية مع مختلف الاستراتيجيات الاقتصادية من أجل تحقيق التنمية 
تدامة، حيث استثمرت إيراداتها السياحية في الاقتصاد واستيراد السلع الرأسمالية، وخلق فرص عمل بالإضافة إلى الاقتصادية المس

الانفاق على البنية التحتية وتوسيع الاستثمارات السياحية والاستثمارات في القطاعات الاقتصادية الأخرى مما أسهم إيجابا في 
ا إلى إعادة استثمار هذا النمو المستدام في تنويع سوق السياحة من خلال القيام تحقيق نمو اقتصادي مستدام، ما أدى بيه

بالاستثمارات ضخمة لجذب السياح ومن الأمثلة على ذلك الاستثمار الضخم في مطار الاسطنبول الجديد أكبر مطار في العالم 
رين للتركيا، وافتتاح ثالث جسر معلق فوق حيث سيكون مفيد في زيادة الحركة الجوية وأعداد الزائ 0204الذي افتتح عام 
، بالإضافة مشروع فتح قناة ضخمة في إسطنبول ستحول جزءا كبيرا من المدينة إلى جزيرة، بالإضافة إلى 0200البوسفور عام 

 مشاريع أخرى كمد خط متروا يربط وسط مدينة إسطنبول بالمطار الجديد، وكل هذا يدخل ضمن تنويع سوق السياح الوافدين
 .مليون سائح من مختلف دول العالم 32وجذب 

 
 :والتهميش المراجع
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 الملاحق
 جذر الوحدةل PPنتائج اختبار (: 1)الملحق رقم 

 

 
 

 (PP) نتائج اختبار جذر الوحدة للتغير الهيكلي (:7)الملحق رقم 
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