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Résumé  

Le tourisme du désert est devenu une industrie très importante, car maintenant est décrit comme le tourisme des riches, 

ce qui a fait que l'Algérie  travaille sur le développement de cette industrie en raison de ses divers éléments de tourisme dans le 

désert, et de donner la priorité à ce produit et essayer d'établir une politique touristique forte pour lui permettre de stimuler son 
tourisme du désert. 

cette communication étudie «Le développement du tourisme du désert dans l'Algérie entre la réalité - Défis - et 

Perspectives», en essayant d'obtenir une réponse à la problématique suivante : «Comment développera le tourisme du désert en 

Algérie et quelles sont les défis et les perspectives souhaités de ce secteur?" dans le but de mettre en évidence les concepts de 
base les plus importants du tourisme et de cerner la réalité du tourisme en Algérie et aussi montrer comment développer un 

tourisme du désert bon, tout dépend d’une méthodologie descriptive analytique permet d'étudier les concepts généraux les plus 

importants sur le tourisme, touriste, le développement du tourisme, et aborder les principes fondamentaux et les problèmes du 

tourisme du désert en Algérie, et enfin d'aborder les moyens et les exigences du développement du tourisme du désert en 
l'Algérie. 

Mots clés: tourisme, touriste, le développement du tourisme, le tourisme du désert. 
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Source : Michel BALFET, Marketing des Services Touristiques et Hôteliers, spécificités, méthodes et 

techniques, Edition ELIPSES, Paris, France, 2001, p :16. 
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